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Общая характеристика работы

Актуальность исследования
В системе средств массовой информации СССР радиовещание было представлено централизованными государственными каналами и, наряду с другими СМИ, - телевидением, печатью и информационными агентствами - выполняло партийный заказ по распространению советской политической, экономической, социальной и культурной идеологии. 
Политико-экономическая нестабильность в России конца 1980-х – начала 1990-х гг., упразднение Гостелерадио, появление «Радио России» и «Эха Москвы», а также внедрение в систему советских СМИ принципиально иной по своим функциональным и структурным особенностям модели музыкально-развлекательного радио (в виде радиостанций «Европа Плюс Москва», «Ностальжи», «М-радио») повлекли за собой трансформацию советского государственного радиовещания. Оно было выделено из монолитной системы СМИ СССР в обособленную вещательную систему, представленную государственным (по владению, основному способу финансирования и функциональным характеристикам) и частно-коммерческим радиовещанием (выделяемым по тем же признакам). В ходе трансформации отечественное радиовещание претерпело изменение системных признаков, смену иерархии функций и типологии радиоканалов. Были сформированы новые принципы экономического функционирования, приемы работы, механизмы коммуникации с аудиторией, программные стратегии, появились новые профессии, новая инфраструктура, произошло перераспределение аудитории. 
Все это требует изучения и осмысления, поэтому для современной отечественной науки о радиовещании эта тема, а главное ракурс ее рассмотрения, чрезвычайно актуальны. А в свете дебатов о перспективах перевода государственной модели российского радиовещания в общественную, что, в случае положительного решения, вызовет очередной этап трансформации системы, актуальность данной работы возрастает.
Степень разработанности темы
Базовыми работами для исследования стали отечественные разработки в области системного анализа . Из них были заимствованы методология анализа и ключевые понятия. Теоретическим обоснованием послужили также работы, связанные с системным анализом средств массовой информации . Западные теории СМИ и теория вещательных систем , положения которых расходятся с разработками отечественных ученых, тем не менее, позволили расширить представление о функционировании различных вещательных моделей. Значительное влияние на работу оказали исследования Е.Л.Вартановой , посвященные современным моделям СМИ.
Примыкающая к теме диссертации литература по праву СМИ с юридической точки зрения подтверждает выдвинутый в работе тезис о двойственности системы отечественного радиовещания, «состоящей из двух структур: государственного и частного вещания». 
В отечественной литературе по истории и теории радиовещания пока недостаточно комплексных исследований о трансформации вещательных моделей и перспективах этих изменений. Среди основных работ, способствующих выявлению системных признаков отечественного радиовещания, следует отметить работу В.Н.Ружникова и П.С.Гуревича «Отечественное радиовещание. Страницы истории», работы И.Д.Фомичевой, Л.Н.Федотовой, И.Н.Тхагушева, М.В.Шкондина. 
Теоретической базой исследования стали также труды ученых, заложивших основы истории, теории и практики российского телевидения и радио: С.В.Беляева, В.В.Гаспаряна, А.Г.Качкаевой, В.И.Коробицина, Д.И.Любосветова, Р.А.Борецкого, Г.В.Кузнецова, С.А.Муратова, А.Я.Юровского. Теоретический и прикладной интерес представляет учебное пособие коллектива авторов «Основы радиожурналистики» , где дается широкое описание системных признаков радиовещания. В этом же ряду стоят учебник «Радиожурналистика» , монография А.А.Шереля , работы В.В.Смирнова , статьи Л.Д.Болотовой , диссертации последних лет (работы Л.А.Кругловой, Ю.В.Клюева, Е.Р.Раскатовой ).
Некоторые содержательные аспекты радиовещания анализируются в литературе по программированию радиостанций . В частности издания Фонда независимого радиовещания помогли разработать критерии оценки радиопередач.
Методология и методы исследования
Методологической основой исследования послужили: метод системного моделирования, принцип историзма и комплексности. Системный анализ служит основой для описания моделей в движении и трансформации в момент слома или раздвоения («точки бифуркации»). Принцип историзма позволяет выделить основные социально-культурные, экономические и политические факторы, которые оказывали влияние на формирование системы современного радиовещания. Комплексность дает возможность проанализировать явление во всем его многообразии.
В исследовании мы исходили из следующего утверждения: несмотря на то, что радиовещание является частью системы СМИ России, оно обладает системными признаками, которые позволяют рассматривать его также и как целостную систему, и дают возможность обособленного анализа. Под системой понимается «структура, представляющая собой единство расположенных и функционирующих частей» . В применении к радиовещанию – это «все зарегистрированные вещательные структуры, включая сетевые и независимые станции, а также службы, фонды и прочие организации, обслуживающие систему» . 
Анализ специализированной литературы и практика современного радиовещания позволяют выстроить следующую иерархию системных признаков российского радиовещания: 
( Технология распространения и форма предоставления информации (аудио).
( Структурные особенности. Система отечественного радиовещания представлена двумя подсистемами – государственной и коммерческой. Ее элементы подлежат типологизации (в соответствии с зоной охвата, финансированием, принципами программирования, формами коммуникации с аудиторией, уровнем концентрации).
 В основе системы современного радиовещания лежит( комплекс идей, которые обусловливают существующую иерархию функций. Идейно-философская база государственного и коммерческого радиовещания различается в соответствии с целями и задачами, которые стоят перед подсистемами, и определяет программную стратегию, принципы программирования, формы коммуникации с аудиторией, тенденции и направления развития всей системы в целом. В основе государственного радиовещания лежит идея служения интересам государства и общества. Для коммерческого радио главное – получение прибыли через максимальное удовлетворение потребностей слушателя. 
( Особенности программной стратегии и содержательной политики также становятся индикатором выделения радиовещания из системы СМИ. 
 Особенности( аудитории радиовещания позволяют выделить ее из аудитории СМИ в целом. Аудитория радиовещания разделяется: по социально-демографическим показателям (возраст, пол, национальность, раса), социально-экономическим характеристикам (образование, доход, социальная страта), психотипическим характеристикам, социально-психологическим различиям в поколениях («поколение Х», «дети перестройки»), стилю жизни, вкусовым пристрастиям и т.п.
( Особенности хронологии и истории становления отечественного радиовещания не тождественны хронологии развития и периодизации других российских СМИ.
( Специфические внутренние факторы влияния, к которым можно отнести уровень развития индустрии звукозаписи, музыкального шоу-бизнеса, техники радиовещания, наличие специализированных социологических компаний, изучающих аудиторию радиовещания, также позволяют выделить радиовещание из системы российских СМИ.
В работе использовались разнообразные методы исследования: критический анализ, сопоставление фактов, обобщение, структурно-функциональный анализ, сравнительный метод, методы эмпирического исследования – наблюдение, экспертный опрос, анкетирование, анализ текстов радиопередач и документов (внутриредакционных, служебных). 
Филологичность работы обосновывается глубоким анализом программных стратегий и содержания передач государственных и коммерческих радиостанций в условиях конкурентного существования и борьбы за аудиторию. В работе показано, как трансформация модели отражается на содержании информации, способах ее подачи, стилях и особенностях языка.
Эмпирическая база исследования 
Эмпирической основой данной работы стали: 
- анализ программной политики российских радиостанций; 
- материалы социологических исследований и экспертных опросов, результаты конкретных социологических исследований, проведенных социологическими службами Gallup Media, Комкон-Media; 
- материалы международных, российских и региональных научных и научно-практических конференций, «круглых столов», в том числе и с участием автора (1998-2005 гг.);
- серия личных интервью с ведущими российскими и зарубежными теоретиками и практиками в области радиовещания (А.Анисенко, А.Бубукин, А.Варин, Н.Грахов, М.Козырев, М.Эйдельман, М.Кийт и др.); 
- опыт практической работы автора редактором раздела «Радио» научно-публицистического журнала о масс-медиа «Среда» (1998-2005 гг.); координатором-консультантом Фонда независимого радиовещания по проблемам радиовещания (2000-2002 гг.); кризисным консультантом по проблемам менеджмента, программирования; опыт работы с персоналом ряда коммерческих и государственных радиостанций;
- нормативно-правовые документы (Закон РФ «О средствах массовой информации», Указы Президента РФ, Постановления Правительства РФ).
Цель исследования – выявить и описать особенности трансформации системы отечественного радиовещания под влиянием появления коммерческой вещательной модели; определить место и роль государственного и коммерческого радио в системе российского радиовещания; исследовать их типологические отличия; проанализировать возможность и последствия появления общественной вещательной модели в России.
Исходя из поставленной цели, в диссертации ставились следующие задачи: 
 проанализировать механизмы функционирования( государственной, коммерческой и общественной вещательных моделей на примере радиовещания СССР, США и Великобритании;
 выявить условия и предпосылки( трансформации системы советского радиовещания; 
 выделить и зафиксировать( основные этапы становления системы отечественного государственного и коммерческого радиовещания;
 проанализировать программную деятельность( государственных и коммерческих радиостанций в условиях конкурентной борьбы за аудиторию. 
Объектом данного исследования является система отечественного радиовещания в период 1990-2005 гг. 
Предметом исследования стали закономерности трансформации системы отечественного радиовещания; устойчивые типологические характеристики разных вещательных моделей и основные черты программ государственного и коммерческого радио. 
Научная новизна определяется тем, что в работе впервые представлен анализ отечественного радиовещания как части мировой системы. При анализе была использована теория вещательных систем, которая рассматривает вещательные модели разных стран мира в контексте их социально-культурного, политико-экономического, философско-идеологического, а также географического разнообразия. 
В работе также предлагается анализ происходящих сегодня в радиовещании изменений в контексте трансформационных процессов в России. Для теории отечественного радиовещания такой подход не традиционен, как и рассмотрение российской системы радиовещания в исторической ретроспективе, охватывающей пятнадцатилетний период. 
В диссертации анализируются малоизученные процессы принятия решения при выборе вещательной модели в конце 1980-х гг., вводятся в научный оборот источники, объясняющие процессы принятия решения, а также проясняются стоящие за ними политические и экономические мотивы. 
В исследовании представлена хронология развития отечественного радиовещания (с 1990 г.) на основании выделения точек бифуркации в развитии государственного и коммерческого радиовещания. Выявлены также основные характеристики и тенденции каждого этапа - на государственном, рыночном, программном уровнях. 
Теоретическая и практическая значимость исследования
Работа дает возможность использовать ее выводы для дальнейшего изучения радиовещания, особенно роли экономических механизмов в формировании системы. Работа важна и для учебных целей. Материалы и выводы диссертации могут быть использованы в учебном процессе на факультетах журналистики при чтении лекционных курсов, спецкурсов, посвященных теории вещательных систем и современным моделям радио. Данное исследование представляет интерес для регулирующих и законодательных органов, призванных анализировать и определять перспективы развития отрасли. Исследование также может представлять интерес для историков, изучающих процесс преобразования российского общества. 
На защиту выносятся следующие положения: 
 В мире существует три( основных вещательных модели: государственная, общественная и коммерческая. В условиях социально-экономической трансформации в России конца 1980-х - начала 1990-х гг. проникновение в систему отечественного радиовещания коммерческой вещательной модели было неизбежно. Это общемировая тенденция, которая вызвана процессами глобализации, укрупнения рынков, новыми принципами хозяйствования, свободным движением информации, товаров и услуг в мире. 
 Под влиянием( коммерческой вещательной модели, представленной музыкально-развлекательным радио «Европой Плюс», радиостанцией «Максимум», «Русским радио», «Нашим радио», «Серебряным Дождем» и другими радиостанциями FM-диапазона, отечественное радиовещание пережило фундаментальную трансформацию функций, типологии, пришло к формированию новых программных стратегий. 
 В процессе трансформации была( деформирована государственная вещательная модель. В состоянии кризиса оказались государственные радиостанции «Радио 1», «Юность», «Орфей», «Маяк», а к середине 1990-х гг. и «Радио России». Одной из причин деформации стало отсутствие государственной политики по сохранению государственных радиоканалов, а также стратегии внедрения и легализации коммерческой вещательной модели на территории России. 
 Общественная вещательная модель идеологически, структурно,( концептуально ближе государственной модели, чем коммерческая. Но именно потому, что сегодня система российского радиовещания представлена государственной и коммерческой вещательными моделями, переход к общественному вещанию в России представляется непростой задачей. 
 В основе конфликта между( государственным/общественным и коммерческим радиовещанием лежит базовое противоречие, которое отражается в иерархии функций, разной программной политике и механизмах коммуникации с аудиторией. На государственном уровне во всем мире идет борьба с рыночными тенденциями в средствах массовой информации, ориентированными на прибыль и массовые вкусы населения. Рынок все активнее вмешивается и в способы организации вещания, и в содержание, в том числе общественной модели. Содержание и формы коммуникации с аудиторией становятся краеугольным камнем в столкновении интересов государственных, коммерческих и общественных моделей вещания.
 При этом только при существовании в рамках( одной системы двух и более моделей можно обеспечить информационный плюрализм и соблюдение баланса в удовлетворении интересов государства и общества. 

Содержание работы 
Работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка литературы. Содержание работы изложено на 230 страницах, список литературы включает 229 работ. 
Во Введении обосновывается актуальность исследования, его предмет, объект, ставится научная проблема, характеризуется новизна диссертации, определяются цели и задачи исследования, обозначается теоретическая и практическая ценность работы, формулируются положения, выносимые на защиту, вводятся термины, используемые в работе. 
Первая глава «Современные вещательные модели» посвящена анализу современных вещательных моделей с точки зрения теории вещательных систем. 
В первом параграфе «Теория вещательных систем» дается представление о теории вещательных систем, основных теоретико-методологических подходах в рамках этой теории (историческом, структурно-описательном подходах, геополитической парадигме) и традиционной типологии вещательных моделей. 
До конца 1980-х гг. считалось, что в мире существует три основных вещательных модели: коммерческая («американская»), общественная («британская») и государственная («советская»). В основе этого разделения лежали следующие категории: общая идеология, формы управления/контроля, финансирование, система функций, принципы программирования. 
С конца 1980-х гг. наблюдается общемировая тенденция к изменению национальных вещательных систем, трансформации моделей их формирующих, параллельном существовании в рамках одной вещательной системы двух и более моделей. Поражение государственно-коммунистической доктрины в Восточной Европе, процессы глобализации, новые технологии серьезно повлияли на национальные системы СМИ в целом и вещательные системы в частности. Весь мир сегодня переживает процессы коммерциализации национальных моделей СМИ, заимствования коммерческой американской модели, утраты ярко выраженной национальной идентичности систем СМИ. Сегодня можно наблюдать ослабление государственного контроля в странах с традиционно сильным государственным контролем над СМИ как в Англии, Франции. И напротив, происходит усиление государственного контроля в США. 
В работе использована классическая типология вещательных моделей. Анализ моделей в рамках данной работы был произведен по следующим показателям: исторически-детерминированные черты модели, философия/идеология модели, экономика модели, функции модели, формы реализации функций (программная политика), механизмы коммуникации с аудиторией, концепции культурной политики в рамках модели, движение модели в мире. 
Во втором параграфе «Государственная вещательная модель. (Принципы функционирования на примере государственного радиовещания СССР)» описываются основные черты государственной «советской» вещательной модели. Учитывая, что теория вещательных систем была разработана западными исследователями на пике теоретического обоснования концепций биполярного мира, то в описании государственной «советской» вещательной модели наблюдается определенная жесткость формулировок и некоторая тенденциозность, характерная для большинства разработок того времени. Так, при характеризовании государственной «советской» вещательной модели традиционно упоминаются: высокая интегрированность в жизнь государства, жесткая централизация системы, монопольная форма владения, финансирование за счет государственных дотаций. Отмечается, что СМИ в рамках этой модели контролируются/управляются либо напрямую, либо через систему государственных институтов государством и коммунистической партией. В программной политике установка дается на выполнение политического, социального и культурного заказа правительства, на распространение коммунистической доктрины. Программную политику отличает высокий уровень политизации и идеологизации программ. Основные цели вещания – просвещение и пропаганда. В программах запрещается критиковать правительство, действует цензура. Для модели характерно отсутствие свобод: слова, самовыражения, предпринимательства, доступа к техническим средствам и возможностям передачи сигнала, свободы в подборе радиопередач. А также характерно «авторитарное» отношение к аудитории, в соответствии с которым вкусы населения считаются низменными, а стремление потратить свободное время на идеологически бесполезные развлечения – бессмысленным, что правительство и обязано пресечь (С.Хэд, 1972). Государственная вещательная модель была характерна для большинства стран социалистического лагеря. СССР, как страна-идеолог, являлась наиболее яркой страной воплощения этой модели. 
В третьем параграфе «Коммерческая вещательная модель. (Принципы функционирования на примере коммерческого радио США)» рассматриваются ключевые особенности американской вещательной модели. В противопоставлении с государственной «советской» вещательной моделью, в американской традиционно выделяются: уважение к свободе слова и самовыражения, свобода предпринимательства, свободный доступ к техническим возможностям передачи сигнала, свобода в программировании (подборе радиопередач), свобода доступа к эфиру различных социальных групп и политических партий, рационализм, ограниченное влияние государства, удовлетворение права населения на информацию. А также особое «разрешительное» отношение к аудитории (С.Хэд, 1972), при котором мнение аудитории воспринимается как решающее при формировании программной политики, а система, ориентируемая на свободный рынок, позволяет вкусам аудитории управлять ею. 
Для этой модели характерны следующие черты: децентрализованность, принадлежность к частному сектору, отсутствие тотального государственного контроля и высокая интеграция в бизнес, а также локальность, диверсифицированный подход к аудитории, фрагментация, форматность, ориентация на массовую культуру. За годы существования эти черты сложились в философскую концепцию, которая вобрала в себя психологию массового потребления, теории массовой культуры, экономические стратегии выживания в условиях конкурентной борьбы, предложив миру философию американского коммерческого радио. Так родилось понятие «формат» , которое стало сутью американской вещательной модели. Исторически коммерческая вещательная модель была характерна для США. К середине 1980-х гг. она достигла своего расцвета и с началом процессов глобализации стала активно внедряться в национальные вещательные системы. К концу ХХ века она распространилась практически по всему миру. 
Четвертый параграф «Общественная вещательная модель. (Принципы функционирования на примере радиовещания западноевропейских стран)» посвящен анализу общественной вещательной модели. 
Несмотря на то, что суть общественной модели формулируется по-разному, базовые принципы ее всегда оставались неизменны. Общественное вещание - в отличие от государственного - независимо от правительства, а в отличие от коммерческого – не преследует цели извлечения прибыли. Оно всегда считалось «золотой серединой» между государственной и коммерческой моделями. Сторонники государственного контроля в области радиовещания принимали общественную модель как наиболее сбалансированный вариант между государственными и общественными интересами. Сторонники рыночного развития в радиовещании тоже допускали ее существование в том числе и параллельно с коммерческой моделью, как допустимый компромисс между общественными интересами и механизмами конкурентной борьбы за аудиторию. 
Среди основных черт традиционно выделяются: высокий уровень включенности в жизнь общества, уважительное, «патерналисткое» отношение к аудитории, основанное на идее просвещения и образования населения (С.Хэд, 1972), социальная ответственность СМИ перед обществом, соблюдение принципов национальной идентичности и культуры, автономное финансирование путем взимания сборов с пользователей, удовлетворение потребностей всех аудиторных групп, культурность, непредвзятость и разнообразие программ, сбалансированность, нетенденциозность и беспристрастность в подходе к информации, служение обществу путем трансляции объективных и высококачественных программ новостей и музыкальных передач.
Сегодня в мире действует 39 национальных моделей общественного радиовещания: в Великобритании, Австралии, Германии, Дании, Израиле, Испании, Италии, Канаде, Норвегии, Португалии, Финляндии, Франции, Швейцарии, Швеции, Японии и прочих странах. Страны бывшего социалистического лагеря – Болгария, Армения, Венгрия, Латвия, Литва, Молдова, Польша, Румыния, Чехия, Хорватия, Эстония и прочие – после отказа от социалистического пути развития в начале 1990-х гг. сменили государственные вещательные модели на общественные. 
Во второй главе «Становление коммерческого радиовещания в России» рассматривается процесс становления российского коммерческого радиовещания.
В первом параграфе «Предпосылки и причины появления коммерческой вещательной модели в СССР. Стартовые позиции перемен (1986-1991гг.)» анализируются политические, экономические и социально-культурные факторы, предшествовавшие и способствовавшие внедрению американской вещательной модели форматного радио в советскую вещательную систему. 
В 1986 году в СССР официально был взят курс на демократизацию, гласность и перестройку советской системы. Общая социо-политическая ситуация требовала новых форм, реакции на происходящее, новых принципов работы. Властью перед государственным радиовещанием ставились экономические и политические задачи, решение которых тоже требовало изменений. Постепенно становилось понятно, что в существующем виде система советского государственного радиовещания дальше существовать не может. Она была неповоротлива, дорогостояща, упрощена с точки зрения работы с аудиторией. В этом виде она не устраивала ни власть, ни слушателей. 
К изменениям систему толкали объективные факторы трансформации внешней среды (сокращение бюджетного финансирования, сужение государственного внимания, снижение идеологического давления, формирующееся и одобренное на государственном уровне сотрудничество с западными странами, легальное появление на российском информационном поле радиостанций - бывших идеологических противников - «Голоса Америки», «Немецкой волны», «ВВС»). 
Немалую роль сыграли и субъективные факторы. В 1988-1989 гг. на Гостелерадио стали приезжать зарубежные радиоспециалисты, которые хотели открыть радиостанции: американские и английские бизнесмены, французские владельцы сети радиостанций «Ностальжи», Жорж Полински с проектом «Европа Плюс Москва» и французские владельцы проекта «М-радио». Характерно, что все проекты носили музыкально-развлекательный характер, и в основе их лежала американская вещательная модель.
Партнеров по «новому радио» выбирали. Американцы были идеологическими противниками. Англичане за сотрудничество запросили денег. Французы оказались наиболее интересным вариантом. При активном участии Гостелерадио и Министерства связи практически одновременно все три проекта были выпущены в эфир. Так на волне перестройки в СССР была принесена модель коммерческого музыкально-развлекательного радио, которая была вживлена в систему государственного радиовещания и повлекла за собой неизбежные системные и структурные изменения. 
На фоне общего кризиса государственности в России с появлением зарубежных вещательных развлекательных моделей идеологический распад системы советского государственного радиовещания стал неизбежным. В страну с вещанием, построенным на концепции образования, назидательности и господства интеллектуальности над массовыми инстинктами и вкусами, была принесена модель, в основу которой была заложена философия удовлетворения массовых потребностей. К тому же из системы постепенно начали вынимать целеполагание – служение государственным интересам, работа на пропаганду советского образа жизни, советских идеалов, советской идеологии и контрпропаганда вражеских голосов. Когда враги на официальном уровне постепенно стали превращаться в друзей, началась постепенная неотвратимая потеря ориентиров.
Второй параграф «Этапы формирования коммерческого радио в России» посвящен анализу становления системы российского коммерческого радиовещания. 
С сентября 1991 года в России началось интенсивное развитие негосударственного радиовещания. Для нового коммерческого радиовещания было характерно интенсивное заполнение свободных информационных и развлекательных ниш, высокая скорость адаптации в новых условиях, русификация тех элементов, которые не могли быть перенесены без изменений. Первые 5-7 лет новая модель паразитировала на технической и кадровой базе государственного радио. Но параллельно велась интенсивная работа по формированию инфраструктуры новой, живущей по своим законам, индустрии. Основное ее отличие от государственного радиовещания того же периода заключалось в том, что векторы ее развития и точки бифуркации определялись эволюционными, а не управленческо-детерминированными процессами (Указами или Постановлениями). В независимой среде появление более сильного конкурента могло привести к трансформации и началу нового периода в жизни рынка. Финансовые проблемы могли привести к закрытию или, наоборот, созданию того или иного проекта. Фактически независимое радиовещание особенно в своей музыкально-развлекательной части подверглось серьезному не конкурентно-рыночному воздействию за первые 10 лет только раз в 1998 году в период государственного дефолта.
Все это позволяет выстроить следующую хронологию развития системы коммерческого радио: 
1. Период «романтической эйфории». Август 1991 - август 1995 года. 
2. Период «творческих экспериментов» («золотые годы» независимого радио). Август 1995- август 1998 года. 
3. Период «коммерциализации индустрии» («преодоление последствий кризиса»). Август 1998- январь 2000 года. 
4. «Эпоха холдингов» («эпоха цинизма»). Январь 2000 года - по сей день. 
В третьем параграфе «Программная политика коммерческих радиостанций» описываются основные принципы программной политики коммерческих радиостанций. 
Коммерческое радио в России взяло за основу теорию американского программирования. Принципы традиционного программирования государственных радиостанций не всегда учитывали психотипические характеристики и ментальность аудитории и в них не были заложены технологии удержания внимания. А без этих приемов в условиях жесткой конкурентной борьбы за аудиторию было сложно выжить. 
Основные концептуальные разработки: ориентация на время суток, принципы построения сетки часа, теория вещательного шага, основы программирования музыки, требования к эффективным новостям и успешной рекламе, дробность, теория хронометража, эффективные формы для передач, удобные жанры, беспроигрышные темы, приемы контрпрограммирования – все это позволяло не только привлечь, но и удержать слушателя.
В основе программирования большинства коммерческих (как музыкальных, так и информационных) радиостанций лежал элементный подход. Сетка вещания составляется не из передач, а из элементов эфира. Набор их стандартен: музыка, новости, реклама, ведение эфира, элементы оформления эфира (позывные радиостанции, позывные ведущих, отбивки). Каждая радиостанция в зависимости от своего формата набирает из этого набора свое индивидуальное ассорти. Характерно, что при формировании сетки вещания, и реклама, и время на ведение эфира учитываются как отдельные элементы. Передачи стоят в этом наборе особняком. Их подбирают в зависимости от целей радиостанции. Это могут быть утренние шоу, тематические передачи/рубрики, ток-шоу, радио-игры, хит-парады, программы по заявкам, спецпроекты. Все эти элементы смешиваются в эфире в соответствии со временем суток, максимально встраиваясь в стиль жизни аудитории (если радиостанция локальная), или максимально усреднено (если радиостанция сетевая и ей нужно вещать на несколько городов со сдвигом по часовым поясам). 
В третьей главе под названием «Изменение государственного радио в условиях демонополизации эфира» анализируется, что последние 15 лет происходило с системой государственного российского радиовещания под влиянием внедренной модели. Первый параграф «Государственное радио в постсоветский период (1991-2005)» посвящен событиям следующих после августа 1991 года. Они стали серьезным испытанием для государственного радио. Система подвергалась медленному внутреннему разложению и серьезным внешним деформациям. Причем если внутренние процессы еще можно было как-то контролировать, то внешние события носили малоконтролируемый и практически бессистемный характер. 
Развал системы Гостелерадио сопровождался естественными после распада СССР процессами демонополизации, децентрализации, деидеологизации, коммерциализации. Но если в сфере печати и телевидения присутствовало внимание и немалое участие государства в процессах перехода от социалистической системы к рыночной, то, произведя все возможные кадровые и административные перестановки в 1991-1992 гг., власть так увлеклась борьбой за телевизионное информационное пространство, что о радиовещании, как о возможном средстве полноценного общения с массами, забыла. Оно мало интересовало государство в качестве политического канала. Здесь оно не могло соперничать с телевидением. И в качестве канала формирования общественного мнения, как печатные СМИ, оно тоже не работало. 
Ситуация серьезно осложнялась тем, что в начале 1990-х гг. систему государственного радиовещания по политическим соображениям «раздвоили» на старую «советскую» в лице Всесоюзного радио, и новую «российскую» в лице «Радио России». Если бы СССР сохранили, возможно, удалось бы развести функции и задачи этих каналов. Но после развала СССР и бывшее Всесоюзное радио, и «Радио России» остались в России и все последующие годы они боролись друг с другом в условиях дублирования одних и тех же функций и пересечения аудитории. 
К тому же для всего периода первых лет реорганизации было характерно несоответствие между принимаемыми Постановлениями и подзаконными актами, регламентирующими их выполнение. Выпуская Постановление, правительство на годы откладывало выпуск документов, регламентирующих его прохождение. А это парализовывало реформы. 
Более того, в течение всех 15 лет государство искало способы избавиться от финансового бремени в виде государственного радиовещания - методом дробления системы на отдельные каналы, объединения и усиления, продажи радиостанций, методом перевода на европейскую систему общественного финансирования за счет слушателей. Реформы не закончены до сих пор. 
Хронологию первых 15 лет потери монополии на эфир выстроить достаточно легко. Она структурируется Указами Президентов и Постановлениями Правительства. 
1. «Останкинский период», «период вещательного хаоса». Декабрь 1991- октябрь 1995 года; 
2. Первый этап реформ. «Период автономности». Октябрь 1995- август 1997 года; 
3. Второй этап реформ. «Начало централизации». Август 1997 - Март 2000 года;
4. «Период ВГТРК». Март 2000 – по сей день.
Во втором параграфе анализируется «Программная политика государственных радиостанций». В основе программирования государственных радиостанций лежит принцип программирования передач. Значение придается не форме и хронометражу, а тематическому наполнению передачи, например: с утра – новости экономики, в обед – передачи для домохозяек, в полдень – программа по заявкам, вечером – культура и искусство. Учет времени суток присутствует, но невозможно при всеохватности совместить интересы всех аудиторных групп в течение одного временного сегмента. Вещательный шаг в среднем составляет 20-30 минут. Хронометражи – повествовательные, рассчитанные на последовательную коммуникацию, на прослушивание во включенном режиме. Музыкальная политика представляет собой ситуативную расстановку музыки в соотношении 50/50 отечественной и зарубежной в соответствии с пристрастиями музыкального редактора. Новости носят не «коммуникационный», а «информативный» характер. Рекламный блок может содержать до 10 рекламных объявлений, прочитанных диктором без музыкального фона. Также для программирования государственных радиостанций характерно сезонное построение эфира, приуроченность к датам, тематическое планирование. Государственное радиовещание использует практически все жанры современного радио как информационно-аналитические, так и художественные. В эфире государственных радиостанций выходят радиоспектакли, радиоочерки, популярностью пользуется радиопублицистика, всевозможные радиобеседы. Темы традиционны - политика, экономика, культура, искусство, классическая музыка, театр, социальные проекты. 
В отличие от коммерческого радио, которое в основном отталкивается от популярной культуры и клипового сознания, государственное радиовещание, какой бы программной концепцией оно не было структурировано, придерживается идей высокой культуры, основанной на гуманистической традиции. Это определяет и особенности его программирования. 
Третий параграф рассматривает «Общественное радио: перспективы появления в России». Разговоры о внедрении модели общественного радио и замене ею государственной начали вести еще во времена перестройки. Модель общественного радио была более близка государственному «советскому» радио по форме, концепции, принципам коммуникации с аудиторией, по объемам участия государства в регулировании радиовещания. И переход от «советской» модели к общественной был бы менее болезненным, чем от государственной к коммерческой, рыночной, который был осуществлен в начале 1990-х гг. Но этого не произошло.
Сегодня среди сторонников перевода государственной модели в общественную распространена точка зрения, что потребности в создании общественных СМИ в России обусловлены внутренними потребностями страны: социальными, которые выражаются в кризисе доверия к государственному и коммерческому вещанию; политическими, которые проявляются в том, что из-за отсутствия общественного вещания Россия находится в кризисе демократических институтов; и экономическими – из-за того, что государство является полноценным, если не главным игроком, на рынке российских СМИ и медиарынок не может стабильно развиваться. 
Приходится сомневаться, что при переименовании модели сразу повысится уровень доверия, страна станет истинно демократической, а медиарынок свободным и конкурентным. Это больше похоже на борьбу за атрибутику демократии в условиях ужесточения государственного контроля над СМИ и другими сферами жизни общества и государства. Даже если положительное решение по данному вопросу будет принято, со стороны государства это будет скорее популистская мера, призванная подтвердить курс демократических реформ в России перед мировым сообществом. И вряд ли такие СМИ будут действительно общественными. Скорее всего, это будет просто вывеска на государственных по концепции, функциям и механизмам взаимоотношения с правительством СМИ. Кроме того, после перехода они столкнуться с серьезными финансовыми проблемами, особенно, если будет принято решение о полном отказе от рекламы в финансировании общественных СМИ. 
В Заключение подводятся итоги проведенного исследования, подтверждается правомерность выдвигаемых положений. За прошедшие 15 лет отечественное радиовещание сформировало вполне жизнеспособную систему, обладающую механизмами регенерации, способную к сохранению равновесия и продолжении движения и развития даже при серьезном внешнем воздействии. При разумном регулировании сложившаяся ныне система радиовещания, представленная государственным и коммерческим радио, сможет постепенно избавиться от пережитков трансформационных процессов и взаимовыгодно сосуществовать во имя интересов общества и государства. 
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